I .a culotte inclusive.

DEPUIS QUELQUES SAISONS DEJA, LA TENDANCE ANDROGYNE BOULEVERSE
L’'UNIVERS DE LA MODE. POUR PLAIRE A UNE NOUVELLE GENERATION
AYANT UN RAPPORT SOUPLE AU GENRE, LES MARQUES DE LINGERIE
CREENT DES LIGNES UNISEXES, SOBRES ET AUX COULEURS NEUTRES.
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NIS NOIRS, BLANCS
OU GRIS, UN
SIMPLE LOGO

SUR LELASTIQUE,
en coton Stretch: cette saison,
Calvin Klein remet en avant
ses sous-vétements épurés et
«non genrés». Et au lieu de ses
campagnes érotiques - Mark
Wahlberg s'agrippant virile-
ment I'entrejambe en 1992;
Christy Turlington alanguie et
huilée en 2013 -, la marque
américaine, sous la houlette de
Raf Simons depuis 2016, a fait
poser la chanteuse Solange
Knowles assise, bras sur la poi-
trine et jambes fermées. Une
campagne gui marque le
retour en grace d’'une esthé-
tique sobre, loin des dessous
sexualisés qui ont connu leur
heure de gloire, des pin-up des
années 1950 jusgu’au porno
chic des années 2000. Aprés
que la mode a uniformisé, ces

Délaissant la notion de genre,
TomboyX (1) propose un boxer mixte
et The White Briefs (4) adopte
une esthétique unisexe. Chez Acne
Studios (2), les sous-vétements
adoptent des couleurs chair.
Méme Calvin Klein (3), connu
pour ses campagnes érotiques,

choisit désormais la sobriété.

derniéres années, silhouettes
masculines et féminines,
surfant sur le phénomeéne du
«no gender» et du vestiaire
unisexe, voici que la lingerie
se décloisonne a son tour.
Evidemment, les fabricants
conservent des coupes adap-
tées a chaque anatomie - les
soutiens-gorge ou brassiéres
pour les femmes, une poche
d’aisance plus grande sur

les slips pour hommes - mais
les codes (couleurs, imprimés,
matiéres) sont désormais les
mémes. « Notre gamme a une
esthétigue unisexe. des des-
sous minimalistes et fonction-
nels, agréables a porter, déve-
loppés dans des couleurs non
genrées et saisonniéres»,
résume Peter Simonsson,

a la téte de la griffe parisienne
The White Briefs. Recette
similaire chez Les Girls

Les Boys, marque créée en
septembre 2017 par 'ancienne
fondatrice d’Agent Provoca-
teur, qui a troqué les collec-
tions aguicheuses pour une
épure mixte. Des labels plus
confidentiels, comme Play Out
au Royaume-Uni, Pyramid
Seven ou TomboyX aux Etats-
Unis, vont jusgu’a proposer un
seul boxer, décliné en plusieurs
tailles. « Nos produits sont des-

tinés a tous ceux qui ne s’y
retrouvent pas dans l'offre
binaire actuelle», affirme

Fran Dunaway, cofondatrice
de TomboyX.

UNE NOUVELLE GENERATION QUI

NE SE RECONNAIT PAS (DAVANTAGE)
DANS LES PUBS VOLUPTUEUSES QUi
ont fait la réputation de
marques comme Aubade.

« Cette hypersexualisation ne
concerne plus personne: nos
acheteurs privilégient plutot

la fluidité de genre, 'humour,
l'acceptation de soi», observe
Jonathan Shokrian, créateur
de MeUndies, ligne populaire
fondée a Los Angeles en 2011,
qui propose les mémes impri-
més pour tous. Aux Etats-Unis,
plus des deux tiers des

14-34 ans estiment en effet
que le genre n'est pas un cri-
tére permettant de définir
I'identité d’une personne (en
2013, selon Cassandra, une
société américaine spécialisée
dans les études sur les millen-
nials). « On a réalisé que la
notion de genre était une
construction purement sociale,
il est maintenant temps de la
balayer des sous-vétements!»
poursuit Fran Dunaway. Cette
évolution sociétale rappelle

‘les prémices des dessous.

«Du xie siecle jusqgu’au début

du xx¢ siecle, hommes et
femmes portaient la méme
chose sous leurs vétements:
une chemise, longue tunique de
lin avec des manches, rappelle
Denis Bruna, conservateur au
Musée des arts décoratifs a
Paris. Ce n'est qu’a partir de
1905 que leurs vestiaires
intimes se sont sépares, avec
I'invention de la gaine, de la
culotte et du calegcon long ou
court.» La tendance s’oriente a
nouveau vers ce sous-véte-
ment unigue, consacré par

le Victoria & Albert Museum.
En 2015, pour son exposition
«Underwear», I'institution
londonienne a fait entrer

au musée la lingerie «non
genréex» du xxi© siecle. Mixte,
en coton fin, couleur chair,

le boxer du suédois Acne
Studios choisi par les commis-
saires d’exposition poussait

le dépouillement & son maxi-
mum. Lors de son lancement,
son créateur, Jonny
Johansson, justifiait simple-
ment: « Pour moi, le sous-
vétement doit étre couleur
chair parce que le mieux,

c’est quand méme sans

aucun sous-vétement!» @

Shena Lee. Acne Studios. Willy Vanderperre. The White Briefs



