AGROALIMENTAIRE

Pourquoi notre

systeme alimentaire

‘est intenable

y r ‘
SURCONSOMMATION: L'IMPASSE 315 Trop d'emballages, de viande,
de pesticides... Pour réduire I'impact de1’alimentation

~sur le climat, il faudra transformer le contenu
de nos assiettes et nos modes de production

ur sa ferme d’Hillion (Cétes-d/Ar-
mor), Dominique Madec éléeve
55 vaches laitiéres sur 44 hecta-
res, . une taille plutét modeste
pour une exploitation dont le
lait, bio, est collecté par une cen-
trale et vendu en circuit long. « Plutét que de
faire du volume, notre revenu est tiré par les
marges, explique I'agriculteur de 44 ans. On
éleve nos vaches en grande partie a I’herbe, on
cultive un peu de mais et de céréales quon
autoconsomme. Cette autonomie, cette so-
briété, cest la base de notre systéme.» «So-
briété ». En plein cceur de la Bretagne, terre
. d’élevage intensif, ce terme reste encore
marginal. Dominique Madec est pourtant
convaincu que le nombre d’animaux élevés
en France n'est pas soutenable. Installé au
fond de la baie de Saint-Brieug, il est aux pre-
miéres loges du phénoméne des algues ver-
Aes. «Lapression de I'élevage sur les écosyste-
mes est tres visible a Hillion », souligne-t-il.
La sobriété appliquée a l'alimentation
comporte deux facettes: produire et se
nourrir. Pourtant, le terme est rarement ac-
colé a celui d’alimentation, et peut méme lui
paraitre antinomique. « En France, les valeurs
au cceur de nos comportements alimentaires,
ce sont le gotit et la convivialité, qui sont deux
concepts qui ne vont pas de pair de fagon trés
évidente avec la sobriété », releve Mathias Gi-
net, haut fonctionnaire et auteur d'un rap-
port sur la souveraineté alimentaire pour
Terra Nova. Certains pourraient méme
croire que celle-ci renvoie a une notion de ca-
lories ou de régime. Or, selon Christian Cou-
turier, directeur général de I'association So-
lagro, qui fait de la prospective et de 'accom-
pagnement a la transition agricole, «la so-
briété, ce nlest pas la restriction, c'est une
Jagcon de vivre économe. Se restreindre, cest se
priver de biens et services nécessaires, alors
que lq, il s‘agit de choisir des biens et services
utiles et plaisants». En outre, poursuit
M. Couturier, la sobriété n’est pas qu'un sim-
ple enjeu de comportements individuels.
«Ce sont des choix collectifs de politiques pu-
bliques qui doivent se traduire par des chan-
gements de comportement des consomma-
teurs», insiste-t-il. Néanmoins, au terme

d’«alimentation sobre», les travaux de re-
cherche préférent celui d’«alimentation du-
rable ». «La durabilité est un concept qui en-
globe différentes dimensions — environne-
mentales, climatiques, sociales, sanitaires —,
mais qui est trés compliqué a définir, note Lu-
cile Rogissart, cheffe de projet agriculture et
alimentation a I'Institute for Climate Econo-
mics (I4CE). On est focalisés sur le climat, mais
quand on parle agriculture et alimentation,
les objectifs ne peuvent pas étre juste de limi-
ter les gaz a effet de serre.» Avec un prisme
uniquement climatique, le risque serait de
favoriser des modes de production trés in-
tensifs et efficaces sur le plan des émissions
carbone, comme les élevages de poulets a
grande échelle en batiments fermés, alors
que ces systemes peuvent étre polluants,
nuire ala biodiversité et au bien-étre animal.

OBJECTIFS PARTAGES
Pour Mathieu Saujot, chercheur a I'Institut
du développement durable et des relations
internationales (Iddri), tout l'enjeu de la
transition consiste a définir collectivement
des objectifs partagés: « Un scientifique va
dire que l'alimentation durable, c’est manger
moins de protéines animales. Des individus
dire que manger local est important. D'autres
encore qu'ils veulent des produits sans embal-
lage plastique, détaille-t-il.-On a des orienta-
tions a prendre, cest une opportunité politi-
que.» Dans son acception tres large, l'ali-
mentation durable est celle qui préserve la
santé, respecte les paysans et la terre. Pesant
unquart des émissions de gaz a effet de serre
d'origine humaine, la chaine alimentaire est
appelée a une profonde remise en question
de son modele. L’agriculture, notamment
les grandes monocultures nourries aux in-
trants, est par ailleurs un des facteurs recon-
nus de perte de biodiversité et de dégrada-
tion des terres, tout en subissant les consé-
quences de 'appauvrissement des sols.
Enraison de son empreinte environnemen-
tale majeure, I'élevage est au centre des dé-
bats. Alui seul, il pese la moitié des émissions
du secteur agricole et 14,5 % des émissions to-
tales d'origine humaine. S'il n’existe pas de
régime uniforme pour toute la planéte, les
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scientifiques conviennent que réduire la part
consacrée a la viande dans les pays dévelop-
pés est indispensable. Un Européen ou Nord-
Américain consomme en moyenne six a dix
fois plus de viande qu'un Africain, et deux
fois plus qu'un Asiatique. Une commission
collégiale formée par la revue médicale The
Lancet avait estimé en 2019 que les Euro-
péens devraient réduire leur consommation
de viande rouge de 77 % pour respecter les li-
mites planétaires et leur santé, tout en dou-
blant celle de fruits, légumes, noix et légumi-
neuses. Manger moins de viande, donc, a
condition que celle consommée soit pro-
duite dans des systemes plus durables. «La
réduction du cheptel, c’est un objectif qui coche
toutes les cases, constate Lucile Rogissart. Cel-
les du climat, de I'environnement, de la santé. »

«CEST TABOU» .

Malgré ce consensus scientifique, les respon-
sables politiques ne s’aventurent gueére a dire
publiquement qu’il faut diminuer le nombre
d’animaux élevés. Le sujet est trop clivant.
«Clest tabou, observe Christian Couturier. Dés
quon aborde ce débat, on est étiquetés pour ou

*+ contre [élevage. Mais on sait que cest la direc-

L’autoproduction suscite un engouement croissant

De plus en plus de citoyens sont engagés dans cette démarche, qui vise notamment 4 manger sain tout en faisant des économies

tion a prendre. » La baisse des cheptels figure
bien dans la stratégie nationale bas carbone
pour l'agriculture, publiée en juin 2021, avec
un objectif de réduction de l'ordre de 13 % d'ici
a 2030, moins ambitieux que ce que préconi-
sent les analyses scientifiques. Mais'le minis-
tere del'agriculture se garde, dans sa commu-
nication, de mettre en avant ce cap.

La tendance est cependant déja amorcée en
France. Entre 2000 et 2019, le nombre total de
vaches laitiéres et allaitantes a baissé de 8 %,
selon I'Institut de I'élevage (Idele). Méme tra-

‘jectoire pour les effectifs d’'ovins, qui ont di-

minué de 8,3 % de 2011 a 2020, ou dans la fi-
liere porcine, ot le nombre de truies a chuté
de 19 % en dix ans. Pour Christian Couturier, il
y a urgence a poser le débat de fagon raison-
née, car la casse sociale est déja la: «Le nom-
bre d'agriculteurs dégringole, le revenu ne s'est -
pas arrangé, il y a des régions oti on ne trouve
plus de vétérinaires et la France est de plus en
plus importatrice de viande. Aujourd’hui, la si-
tuation n'est pas du tout florissante. » Difficile,
dans ce contexte, d'envisager I'avenir, quand
il faudrait au contraire poser les jalons d'un
futur durable. « Tout le monde dit qu’il faut
Jfaire la transition écologique dans I'agricul-

ardins partagés contre pro-
moteur. Ce feuilleton de I'af-
frontement entre les tenants
du maintien d'un sol nourri-
cier et les bétonneurs a I'appétit
dévorant ne cesse de se répéter
sur le territoire francais. AI'image
dela confrontation quivient de se
dérouler a Cluses (Haute-Savoie).
Les 4000 métres carrés exploi-
tés depuis cing ans par des jardi-
niers amateurs dans le quartier
Messy de cette ville située dans la
vallée del'’Arve ont sentile vent du
boulet. Un projet d’'immeuble
d’habitation était prévu dans une
parcelle limitrophe, incitant le
propriétaire du terrain des jardins
ale céder, avec sa maison.
L'’Association des amis des jar-
dins partagés et solidaires s'est
mobilisée et a trouvé une oreille
attentive ala mairie. La municipa-
lité a bloqué la vente et s'est por-

tée acquéreuse .du terrain con-
voité par le promoteur. Au grand
soulagement des jardiniers, qui
devraient méme voir leur zone
maraichere s'étendre.

Cet attachement aux jardins
partagés le prouve: cultiver son
lopin de terre, beaucoup de Fran-
¢ais en révent. Pour appréhender
le phénomene, et mieux connai-
tre ses clients, I'enseigne Gamm
Vert a demandé a la société L'Ob-
SoCo d'étudier ce qu'elle définit
comme l'autoproduction alimen-
taire. Les pratiques de 4 000 Fran-
¢ais, en excluant de I'échantillon
les agriculteurs professionnels,
ont été passées au tamis.

Premier résultat, selon Gué-
naélle Gault, directrice générale
de L'ObSoCo: «Deux tiers des
Frangais pratiquent I'autoproduc-
tion, et ils sont de plus en plus en-
gagés dans la démarche. » Avec un

spectre tres large, allant de la sim-
ple culture de plantes aromati-
ques a la production de fruits, de
légumes ou d'ceufs, en passant
par la fabrication d’engrais...
Parmi les Frangais sondés qui

ont un jardin certains se conten-

tent d'entretenir une pelouse,
mais un tiers font pousser toma-
tes, carottes, haricots, pommesde
terre ou fraises sur leur terrain.
L'ObSoCo estime que, mis bout
about, ces potagers pourraient
atteindre 1,2million d’hectares
(contre 28millions cultivés par
les agriculteurs). Prés de 12 % des
personnes interrogées affirment
posséder des arbres fruitiers, et
10 % des poules.

Les citadins habitant en appar-
tement, s'ils ont la chance de pos-
séder un balcon ou, mieux, une
terrasse, pratiquent aussi les joies
du jardinage & une échelle ré-

duite. Certains se tournent vers
les jardins partagés en ville ou
en zone périurbaine pour bécher
et. planter en pleine terre. Pour
'ObSoCo, 800000 Frangais au-
raient ainsiacces a unjardin pota-
ger collectif.

«Nouer des liens»

Difficile toutefois de quantifier
les volumes de fruits et légumes
issus de cette autoproduction. Le
Comité national interprofession-
nel de la pomme de terre a tenté
de se livrer a 'exercice. 1l estime
que les Frangais récoltent bon an
mal an pres de 400 000 tonnes de
bintje ou autres charlotte. L'Ob-
SoCo, de son co6té, a chiffré la
ponte des poules domestiques a
47 millions d'ceufs par semaine.
Et table sur un total de 282 mil-
lions de conserves certifiées «fai-
tes maison ». ‘

Cette autoproduction répond a
de multiples motivations, méme
sila question de la santé arrive en
téte, citée par les trois quarts des
personnes interrogées. Les jardi-
niers du dimanche se disent dési-
reux de reprendre le contrdle de
leur alimentation et de réduire
leur dépendance vis-a-vis des en-
treprises. «Lautoproduction est
un phénoméne a l'intersection de
tendances lourdes, comme celle de
manger sain et peu transformé, de
Jaire quelque chose de ses propres
mains, de nouer des liens, mais
aussi de faire des économies », ex-
plique Guénaélle Gault.

Un tiers des pratiquants comp-
tent sur leur «main verte» pour
réduire leur facture alimentaire.
Pour d’autres, au contraire, ce loi-
siraun cofit. Une diversité de réa-
lités qui fait dire a L'ObSoCo que
l'autoproduction dépasse les cli-

vages sociaux ou générationnels.
Et échappe le plus souvent a tout
mercantilisme. Elle vient d’ail-
leurs irriguer I'économie du don.
Qui n'a pas profité des ceufs frais,
des confitures, du miel, des légu-
mes ou des fruits livrés par des
amis ou des membres de sa fa-

mille fiers de leur récolte ?
Depuis deux ans, avec la crise
sanitaire liée au Covid-19, un
quart des pratiquants disent avoir
intensifié leur activité. D’autant
que, lorsque les consommateurs
plébiscitent les produits locaux,
l'autoproduction en est la par-
faite illustration. Reste que s'im-
proviser jardinier ou éleveur n'est
pas chose aisée. Il y a bien des
échecs et des abandons. Quand le
renard s'attaque au poulailler,
certains repartent acheter leurs

ceufs au supermarché... ®
LAURENCE GIRARD
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ture, mais personne ne dit politiquement ce
que ¢a veut dire, regrette Mathias Ginet. La
transition se planifie et sorganise si on veut
quelle se fasse sur le long terme. Il faut étre
honnéteet transparent sur ce que ¢a veut dire,
y compris sur les aspects négatifs a court
terme.» Les éleveurs eux-mémes prennent
les devants, se diversifient, réduisent leurs
chargements, diminuent les achats de tour-
teaux (agglomérés de matieres seches issues
des graines de colza, tournesol ou soja), et les
remplacent par des prairies temporaires. «Ils
sont aux premiéres loges du réchauffement et
ils agissent, note Christian Couturier. Mais
plus on monte dans les étages des instances
politiques et syndicales, moins le discours
est ouvert a ces questions. »

Du coté de la demande, la transition de l'ali-
mentation n’est pas moins périlleuse que
celle des modes de production. Comment en-
courager un régime plus sain, quand les con-
traintes pesant sur les ménages —du prix des
denrées au temps consacré a la préparation

des repas — incitent a aller vers des aliments -

transformés moins chers? «La condition in-
dispensable pour accepter des changements
de mode de vie, cest I‘équité et la confiance,
avance Elise Huber, chercheuse a I'lddri sur
les politiques agricoles et alimentaires. Régu-
ler la publicité, encadrer les cantines scolaires,
ce sont des mesures qui permettent d’y aller.
La taxe carbone, a l'inverse, ce nétait pas un
bon outil. Ce sont des sujets périlleux, il ne faut
pas les attaquer frontalement. »
L’alimentation, source de convivialité, peut
aussi étre un sujet particulierement conflic-
tuel. De plus en plus de choix alimentaires
sont critiqués, la mise en avant de régimes
«sans» (gluten, lactose, viande..) pouvant
méme servir de repoussoir. Début 2020, le
mouvement «lundi vert», appelant a une
journée sans viande ni poisson dans la se-
maine, avait été contré par des appels a orga-
niser des «samedis rouges», des élus allant
jusqu’a poster fierement sur les réseaux so-
ciaux des photos d’assiettes carnées. Pour
Mathieu Saujot, de 1'lddri, cette revendica-
tion de libre choix alimentaire «est une fic-
tion»: « On a une part de libre arbitre, mais on
est contraints par l'offre de supermarché et de
la cantine, par I'information qu'on me donne,
par le fait qu'on subventionne certains pro-
duits et pas d'autres.» Reconnaitre que nos
choix sont en partie contraints, et qu'ils ont
unimpact collectif, est une étape indispensa-
ble pour mettre en place une politique de
- transition. Il faut ensuite comprendre ce qui
motive ces décisions (information, prix...).
«Sur les régimes alimentaires, la premiere
motivation de changement, cest dabord la
santé, a constaté Pascale Hébel, ancienne di-

rectrice du p6le consommation et entreprise
du Centre de recherche pour l'étude et I'ob-
servation des conditions de vie (Crédoc),
aujourd’hui directrice associée du cabinet de
conseils C-Ways. Si on a globalement réduit la
consommation de viande, au départ, cétait
pour manger moins gras. Ensuite sont venus
les enjeux de condition animale et 'impact cli-
matique. Pour le bio, c’est pareil : on veut man-
ger bio dabord pour sa santé. »

QUARTIERS PRIORITAIRES
Aujourd’hui, un quart de la population fran-
caise se déclare flexitarienne (pour une part
stable de végétariens a 2,2 %). Mais le change-
ment se heurte a plusieurs freins, en téte des-
quels figure le pouvoir d’achat. «La moitié
des Frangais ne mangent pas ce qu'ils veulent
pour des raisons économiques, relate Pascale
Hébel, et la proportion de ceux qui vont cher-
cher de l'aide alimentaire [7 millions a 8 mil-
lions de Frangais] croit. » L'’équation est com-
plexe : manger moins de viande cotite moins
cher, mais manger plus de fruits et légumes
colite davantage. Outre l'argent, se pose la
question de I'accés géographique a l'offre et
du temps disponible. « Or on a une contrainte
de temps plus forte, rappelle Pascale Hébel.
Par exemple, plus on a denfants, moins on
consomme de fruits et légumes, car il faut
faire des courses plus souvent. »

Autant d’enjeux sur lesquels travaille 1'as-
sociation VRAC (Vers un réseau d’achat en
commun), qui organise des épiceries «a prix
cottant» dans des quartiers prioritaires
d’une douzaine de grandes villes. En février,
I'association a ouvert un nouveaulieu de dis-
tribution a Floirac, prés de Bordeaux. «Il y
avait un Lidl dans le quartier Dravemont qui a
fermé un an pour travaux. Les habitants se re-
trouvaient sans solutions, explique Boris Ta-
vernier, délégué général de VRAC. On a ré-
cupéré un local aupres d’un bailleur social
Mais méme nos produits a prix colitant res-
taient plus chers que ceux de Lidl. Il a fallu
créer une caisse dajustement pour s'aligner
sur les prix de I'enseigne. » -

En réponse aux contraintes économiques,
le gouvernement entend déployer un «che-

que alimentaire». Mais les contours de ce -

dispositif, inclus dans la future loi sur le pou-
voir d’achat, restent flous. Quel en sera le
montant? Sera-t-il fléché sur certains pro-
duits, au risque d’étre difficilement accepté
par les publics visés? N'ayant toujours pas
rendu public le rapport d’étude sur la ques-
tion, le gouvernement laisse planer le doute
sur ses intentions. ®

MATHILDE GERARD

Prochain article La consommation

(soit 26,8 % des émissions totales d'un Francais) -

Alimentation kilos

230

autres

(Légumineuses,
céréales, fruits secs,
plats transformés,
sucre...)

En France, le grand ecart des
consommateurs face aleurs repas

Siles Frangais se tournent parfois vers la restauration rapide,
ils sont, paradoxalement, plus regardants vis-a-vis de leur nourriture

tes-vous plutét gateaux

faits maison ou tartine de

Nutella? Entrecote de votre
boucher ou hamburger chez Mc-
Donald’s? Légumes bio d'un pro-
ducteur local ou poke bowl livré
par Uber Eats? Réflexion faite,
nous sommes tout cela a la fois, ce
qui reflete un trés net éclectisme
alimentaire. Unseul chiffre le
prouve. L'enseigne McDonald’s
compte 1500 établissements en
France, pays qui a obtenu, en 2010,
le classement du «repas gastrono-
mique des Frangais» comme Pa-
trimoine culturel immatériel de
I'humanité par 'Unesco.

Malgré des débuts conflictuels,
au tournant des années1980, le
géantameéricain amaillé peuapeu
I'ensemble du territoire. Au cours
des dix derniéres années, ila accru
de prés de 20 % le nombre de ses
implantations ~ tricolores. Et,

" en 2021, les Frangais ont déboursé

5,5 milliards d’euros pour s'offrir
un Big Mac, des frites ou un soda.
Dans une note pour la Fondation
Jean Jaurés publiée fin janvier, le
directeur du département opi-

nion de I'TFOP, Jérdme Fourquet,

évoque la «génération McDo»,
celle des 18-35 ans, qui «s'est consti-
tuée ses repéres, ses références et
ses pratiques culturelles et gastro-
nomiques dans un Hexagone en
pleine métamorphose». Plus de la
moitié d’'entre eux (51 %) mangent
chez McDo au moins une fois par
mois, estime-t-il, avant d’ajouter
que toutes les catégories sociopro-
fessionnelles consomment des
produits de l'enseigne.

Marques de soda omniprésentes
McDonald’s n'est pas seul en lice
dans la course a la conquéte de
'appétit des Frangais. Son concur-
rent Burger King se trouve dans sa
roue, de méme que I'américain
KFC, spécialisé dans le poulet
pané, qui compte doubler le nom-
bre de ses implantations - 300 au-
jourd’hui-d'ici a 2027.

Tous ces mastodontes de la res-
tauration rapide ont pour point
commun une force de frappe mar-
keting puissante. Campagnes pu-
blicitaires massives, influence sur
les réseaux sociaux: tout est fait
pour séduire jeunes et moins jeu-
nes. Cette incitation 2 consommer,

* force promotionnelle a 'appui, est

aussi le fait de I'industrie agroali-
mentaire, dont le développement
est allé de pair avec I'essor des su-
permarchés et des hypermarchés.

Ainsi, les grandes marques de
confiserie ou de soda sont omni-
présentes. A l'exemple du poids
lourd italien Ferrero, propriétaire
de la marque Nutella, choisi par la
Mairie de Paris comme partenaire
des illuminations de Noél des
Champs-Elysées. Ou de Coca-Cola,
sponsor de la Fédération frangaise
de football, qui organise pendant
I'étéla Copa Coca-Cola pour accroi-
tre sa présence sur le territoire
aupres des clubs amateurs.

LES SCANDALES DE LA
VACHE FOLLE, DES PIZZAS -
BUITONI DE NESTLE...
BOUSCULENT LES
HABITUDES ALIMENTAIRES

Les nouveaux venus dans l'are-
ne du marketing et de la commu-
nication sont les jeunes pousses
de la foodtech, qu'elles incitent a
découvrir steaks ou lardons végé-

- taux, territoire de conquéte del'in-

dustrie agroalimentaire, ou qu’el-
les encouragent le réflexe de la li-
vraison a domicile de repas prépa-
rés. Si celle-ci s'est invitée dans le
quotidien des Frangais lors de la
pandémie, elle est depuis ancrée
dans leurs habitudes de consom-
mation. Selon une étude publiée
par le cabinet NPD, le 24 mai, ellea

" bondi de 47 % entre 2020 et 2021.

Etlatendance reste dynamique au
premier trimestre 2022, avec une
progression de 35 % par rapport a
laméme période de 2021. Avecl'ar-
rivée des grandes enseignes de
restauration rapide sur ce créneau
delalivraison a domicile, le burger
adétronéla pizza dansles produits
les plus consommeés. Mais avec
une gamme qui s'élargit, poke
bowls et tacos sont dans la course.

Particulierement sollicité par les
marques alimentaires, le consom-
matéur cherche aussi a garnir son
assiette en fonction de ses valeurs
ou de ses préoccupations. La santé
et la protection de l'environne-
ment font partie de ses priorités.
Les scandales. alimentaires com-
me célui de la vache folle, de la

viande de cheval vendue a la place
du beeuf dans des plats préparés,
du lait infantile contaminé ala sal-
monelle de Lactalis et, plus récem-
ment, des confiseries de Ferrero
également contaminées a la sal-
monelle et des pizzas Buitoni de
Nestlé contenant la bactérie E. coli
sont autant d'événements qui
bousculent les Frangais..

Les risques de surpoids et de ma-
ladie, les craintes liées au déregle-
ment climatique, les poussent a
revoir leurs repas. Réduction de la
consommation de viande, part
grandissante des protéines végéta-
les, achat de produits bio et locaux
sontautant deréponses quotidien-
nes. Le succes de l'application Yu-
ka, boussole pour décrypterla com-
position des produits et du Nutri-
score (affichage nutritionnel va-
lidé par les autorités de santé), le
prouve. Denis Lambert, président
de LDC, leader de la volaille, dési-
reux de se développer sur le mar-
ché des protéines végétales, le re-
connait: «Les Frangais, engagés
dans la transition alimentaire et
écologique, font de plus en plus at-
tention a ce qu'ils consomment. »

" Reste qu'un autre point essentiel
s'immisce depuis peu dans la ré-
flexion du consommateur.
D’apreés l'institut d'études CSA, qui
sonde les Francais tous les mois, le”
pouvoir d’achat est devenu un su-
jet d’'inquiétude majeur, devan-
cant la santé et 'environnement
depuis février. Alors quel'inflation
sévit dans les rayons.des super-
marchés, chacun s’iriterroge sur
les arbitrages budgétaires des mé-
nages. Ils n'épargneront pas I'as-
siette du consommateur. ®
LAURENCE GIRARD

ASSEMBLEE
NATIONALE

L’Assemblée Nationale recrute par concours

12 ADMINISTRATEURS-ADJOINTS (H/F)

Inscriptions du lundi 9 mai au vendredi 17 juin 2022 inclus

Missions : Fonctionnaires parlementaires, les administrateurs-
adjoints de UAssemblée nationale participent a la mise en ceuvre
des procédures relatives aux travaux parlementaires (séance
publique, commissions, délégations, offices et comités), a la -
communication de lAssemblée nationale ainsi qu'a ses activités
internationales. Ils assurent également des taches de suivi de la

réglementation, de gestion et de

contrdle dans des domaines tres

variés : gestion des ressources humaines, marchés publics, budget
et comptabilité, paie et prestations sociales.

Qualités requises : souci-du service rendu, esprit d'équipe et
polyvalence, qualités rédactionnelles, disponibilité et adaptabilité,
rigueur et sens de l'organisation, ouverture d’esprit et curiosite.

Niveau requis : &tre titulaire d’un dipldme au minimum de niveau
bac + 3. Demandes d'équivalence possibles.

Plus d’informations sur la procédure d’inscription au concours :

https://urlz.fr/i4Nd




